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Welcome!!
ＳＴＥＰ２のテーマは【信頼構築できる実践YouTube講座】



YouTubeマーケティングの基礎知識

CONTENT 1



YouTubeマーケティング①

まずは、YouTubeの特徴を押さえましょう

①自分の未来のお客様を自動で集客できる

②自動で信頼構築を行い、売上に繋げていける

③半永久的なファンを作り続ける仕組み

④ブログよりも短時間で量産できる

⑤SEO（google)と相性もよい



YouTubeマーケティング②

ビジネス系でYouTubeを使う場合の特徴

●目的⇒売上・問い合わせアップ

●特徴⇒大量投稿 （1分から3分程度の動画）

●投稿のポイント⇒タイトルと概要欄の導線設計

●再生回数⇒薄い1000回よりも濃い10回

●限定公開機能⇒フル活用する



YouTubeマーケティング③

ビジネス系でYouTubeを使う時の6ポイント

①商品サービスの専門特化

②投稿の題材（得意なパターンを決める）

③効率重視の投稿パターン

④検索エンジン向けタイトル対策

⑤YouTubeからの自社サイトへの誘導設計

⑥問い合わせ対応とクロージング
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YouTubeを活用する

ビジネス上のメリット

CONTENT 2



YouTube活用ビジネス上のメリット

ビジネス系でYouTubeを使うメリットとは

①アップロード動画を同一属性のターゲットに

自動拡散してくれる

②検索で見つけられるため、ストック型のメディアとして

中長期での資産化ができる

③自分のキャラクターと価値をわかりやすい動画で伝えられる

④オンライン動画講座など高単価商品の自動受注ができる



YouTubeチャンネル育成の５ステップ

STEP1
• チャンネルを企画する

STEP2
• YouTubeチャンネルを設定する

STEP3
• 市場リサーチ

STEP4
• 動画作成＆アップロード

STEP5
• アクセスアップ対策

繰

り

返

し



YouTube Creator Academyの活用
https://creatoracademy.youtube.com/page/home

https://youtu.be/6R6UO_a34FM

YouTubeの基本10か条

https://creatoracademy.youtube.com/page/home
https://youtu.be/6R6UO_a34FM
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YouTubeチャンネルコンセプト設計

CONTENT 3



チャンネルコンセプト設計

①業界内のポジション確認

②チャンネルコンセプト策定

③目標チャンネルを５つ決める

④初期目標チャンネルを３つ決める

⑤視聴者ターゲットとキーワードを決める



①ポジション確認

例えば、天然酵母パン教室 と検索すると、

同じキーワードで検索される

ライバルの状況を

把握しておく



②チャンネルコンセプト策定

誰に、何を伝えるか から決定する

※ペルソナマンダラチャートの活用もおススメ



チャンネル分析には、vidIQ

●ブラウザは

Google chrome

●Googlechromeの

拡張機能

vidIQ でYouTubeチャンネルを分析する

参考登録サイト：https://makee-1.com/youtube/youtubenews/522/

https://makee-1.com/youtube/youtubenews/522/


③目標チャンネルを決める

運営の目標になるチャンネルを5個ほどきめる

どういうタグを使っていて、

SEOをどのようにしているのかを参考にする



④初期目標チャンネルを決める

初期運営目標になるチャンネルを3個ほどきめる

まずは、初期目標チャンネルを参考にして

ファン化できる運営をしてみましょう。



キーワードを見つけるなら

①YouTubeサジェストキーワード一括DLツール

https://www.ytkw.net/

https://www.ytkw.net/


キーワードを見つけるなら

②Keyword Tool https://keywordtool.io/

https://keywordtool.io/


キーワードを見つけるなら

②Keyword Tool https://keywordtool.io/

https://keywordtool.io/


⑤視聴者ターゲットとキーワードを決める

地道な投稿をする上で、ターゲット設定とキーワード設定は重要です。

キーワード管理表を作って、この内容に沿って投稿していきましょう！
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YouTubeチャンネル設定実践

CONTENT 4



撮影コンテンツアイデア その１

①単独ライブ形式（デモンストレーション）

②対談ライブ形式（同じジャンルの協力者）

③生徒さんを巻き込んだグループライブ

④知識を伝えるセミナー形式

⑤実況中継ライブ

⑥自分の仕事に対する思い＆経営理念



撮影コンテンツアイデア その２

⑦お客様のお声

⑧推薦者の声

⑨商品サービス紹介

⑩質問回答

⑪自分の趣味嗜好

⑫お気に入りの道具やお店など



YouTube導線活用

概要欄から、LINEやメルマガへ誘導

●概要欄は最初の3行が勝負

（以下はクリックしないと見れない）

●誘導先のリンク掲載

①LINE

②メルマガ

その他、インスタやHPなど

自分が成約しやすい場所へ誘導する



関連動画に表示されるタグ対策

タグの目的は関連動画対策

①キーワードは20個程度

②独自性の高い言葉３つほど

③全動画に同じタグを入れる



サムネイル対策

●タイトルの肝になる

文字を大きく

●人物が入っていると

親近感がわく

●カスタムサムネイルを

活用 （CANVAなど）



最後のメッセージ

最後に誘導場所への見せ方

①動画下部の概要説明欄

②ボードや看板を使って誘導

③YouTubeカード機能を

使って誘導

参考記事：https://knock.co.jp/knock_times/youtubeoperation-youtubecard/

https://knock.co.jp/knock_times/youtubeoperation-youtubecard/


動画をアップしてみましょう！

●コンテンツのヒントから動画を1個作ってみましょう！

＜テーマ＞

ヒントから一つ動画を作って

アップしてみましょう！

概要欄や、タグや、サムネイル、

最後のメッセージなど

も工夫して導線を作ってください
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YouTubeチャンネルの運用と分析活用

CONTENT 5



限定公開動画の活用

①個別配信によるお客様満足度アップ

②付加価値が高い動画配信

（SNS・コミュニティ）

③個別サポート動画解説

④再生リストの有効活用（限定公開＆公開）



YouTubeアナリティクス

運用の指標として、週一から月一レベルでの

アナリティクスの活用をおススメします。



YouTubeアナリティクス使い方

YouTubeアナリティクスへのアクセス方法
⇒「YouTube studio」からアクセス
アナリティクスは無料で使えます。

＜アクセスの手順＞
1.YouTubeにログイン

2.画面右上のプロフィールアイコンを
クリックして「YouTube Studio」を選択

3.チャンネルダッシュボードから、
左側メニュー内の「アナリティクス」を選択

4.概要、リーチ、エンゲージメント、
視聴者のタブを切り替えて、各数値を確認
※右上の「詳細モード」から、
より詳細なデータを確認できます。



YouTubeアナリティクスでわかること①

【概要】
YouTubeチャンネルの
主要な指標がわかります。

・総再生時間
・視聴回数
・チャンネル登録者数
・人気の動画ランキング
・リアルタイム統計 など

【リーチ】
全体的なリーチ（到達率）がわかります。

・インプレッション数
・クリック率
・視聴回数
・ユニーク視聴者数
・トラフィック ソースの種類
・インプレッションと総再生時間の関係
・上位の外部ソース
・上位の YouTube 検索キーワード など



YouTubeアナリティクスでわかること②

【エンゲージメント】
視聴状況がわかります。

・総再生時間
・平均視聴時間
・人気の動画
・終了画面で人気の動画 など
YouTubeチャンネルの
主要な指標がわかります。

【視聴者】
視聴者についての詳細がわかります。

・リピーターと新しい視聴者の数
・ユニーク視聴者数
・チャンネル登録者数
・視聴者が YouTube にアクセスしている時間帯
・視聴者が再生した他のチャンネル
・視聴者が再生した他の動画
・チャンネル登録者の総再生時間
・上位の地域
・字幕の利用が上位の言語
・年齢と性別 など
全体的なリーチ（到達率）がわかります。



YouTube改善のための着目点①

着目点①「視聴者維持率」：エンゲージメント
＝最後まで見てくれた人の割合
※エンゲージメントが高いと関連動画に表示されやすい

エンゲージメントのタブを確認

期間を設定したり、
右上の詳細モード
を見ることもできる。

●離脱が一気に増えるポイント
にはどんな原因があるのか？
など検証できる



YouTube改善のための着目点②

着目点②「インプレッションとクリック率」
＝「インプレッション」：サムネイルが
YouTubeに1秒以上表示された回数
＝「クリック率」：サムネイルが表示された回数のうち
クリックされた割合 リーチのタブを確認

クリック率が高い場合には、
ユーザーに選択され、再生され
ている証。10％を超えている
と高い数字とみなされる。

クリック率を上げるためには、
タイトルやサムネイルの工夫が
必要



YouTube改善のための着目点③

着目点③「視聴者属性（年齢・性別・地域）」
＝視聴ユーザーの年齢層などの属性



YouTube改善のための着目点④

着目点④「時間帯」
＝視聴者が過去28日間に
自分のYouTubeにアクセスした時間帯

視聴者のタブを確認

人気の時間帯を把握して、
投稿タイミングや、SNS投稿や、
ライブ配信の計画に役に立てる



YouTube改善のための着目点⑤

着目点⑤「トラフィックソース」
＝視聴者がどのように動画を見つけたのか
流入の経路を示す

リーチのタブを確認

視聴者がどのように動画を見
つけたのか、流入の経路を示す
指標
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YouTube動画の拡散＆活用で売上倍増

CONTENT 6



YouTube動画を拡散させるメリット

①知名度が上がる

（ニュースなどで配信されることも）

②費用があまりかからない

⇒広告を出せない人でも宣伝になる



拡散されやすい動画 5つのポイント

①広告宣伝を控える

②音が無くてもわかるようにする

③動画の内容は一貫させる

④著名人とのコラボ

⑤斬新で独自性のある企画



拡散につながるYouTubeの機能9つ

YouTubeにはもともと拡散されやすい機能が設定されています。
上手に使って拡散していきましょう。



拡散につながるYouTube機能①～⑤

①YouTubeチャンネルを細かく設定する

②チャンネル紹介動画を用意する

③目に留まるサムネイルの設定

④動画アップロードする際の詳細情報の入れ込み

⑤カード機能やアノテーションで動画内にリンク



拡散につながるYouTube機能⑥～⑨

⑥動画の終了画面の工夫

⑦チャンネルレイアウトをカスタマイズ

⑧関連項目の再生リスト作成

⑨YouTubeアナリティクスの活用



活用法別企業・ブランド公式チャンネル30選

参考サイト：

https://smmlab.jp/article/casestudy-youtube-channel-of-brands/

https://smmlab.jp/article/casestudy-youtube-channel-of-brands/
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