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Welcome!!
ＳＴＥＰ6のテーマは【ペライチLP作成】



HPとLPの違いを理解する

CONTENT 1



HPとLP（SP）の違いとは？

●ホームページ
情報提供型 複数ページ
アクセス：検索エンジン

●ランディングページ
行動を促す 1枚ページ
アクセス：ネット広告など



HPとLP デザインの違い



ホームページの メリットについて

ホームページのメリット

1.複数のWEBページ（コンテンツ）を通じて
教室や商品、サービスのブランディングの向上が図れる。

2.多くのWEBページを増やしていくことで、
SEO対策につながってユーザーの流入が増える。

3.ユーザーにとって有益な情報を発信することで、
SNSで拡散されて広く認知を得られる。

少しずつコンテンツを増やすことで中長期的に集客
＝自動集客ができる



ランディングページの メリットについて
ランディングページのメリット

1.縦長1ページで完結出来るため、
制作コストが安く短い時間で公開できる。

2.縦長1ページにまとめることで、
ユーザーに伝えたい内容がわかりやすく
コンテンツの訴求力が強い。

3.ユーザーをランディングページに
着地、誘導させることで、
成約率の統計や把握がしやすい。

購入・お問い合わせなど具体的な行動を起こしてもらうもの



ペライチでページを作るメリット

ペライチLPのメリット

1.LPの作成に特化している

2.レスポンシブデザイン対応

3.HTML＆CSSの知識がなくても
かんたんに作成できる

４．テンプレートが豊富

5.ネットショップ販売＆
ネット予約管理システム
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教室業のLPの特徴 売れるページ7要素
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LPの基本構成

コチラの内容は
STEP1で学習した

ペルソナ設定と
PASONAの法則を

あてはめていくと
LPの基本構成に
なっていきます。



売れるLPページ 7つの要素

①ヘッドコピーとビジュアル
②権威付けと未来の変化
③理解と共感
④商品紹介
⑤ベネフィットと証拠
⑥お客様の声
⑦比較・限定性 行動促進



①ヘッドコピーとビジュアル

●サイトに訪問した方の
「感情」に訴えて、続きを読みたくなるように
促すパート（一番トップのファーストビュー）

購買心理＝感情で物を買い、理屈で正当化する
見込み顧客が興味を持ち感情を動かすようなコピーへ



●ビジュアル
見た目で注意を引き付ける
ヘッドコピーの内容を反映する

①誰のためのページ？
②読み進めるメリットある？
③何を与えてくれるページなの？

という疑問をひと目でわかりやすく表現する
LPバナー参考サイト：https://lp-kanji.com/

：https://site-advance.info/

https://lp-kanji.com/
https://site-advance.info/


②権威付けと未来の変化

●権威付け
＝実績、資格、権威者からの紹介、書籍など
客観的に信頼を感じる証拠を提示

●未来の変化
＝このページを読んで
得ることができる未来の姿の期待値。
読んでも結果を得ることが出来ないと
思われたら離脱される



③理解と共感

●共感
人は自分を
理解してくれる人の
言葉を受け入れたいと
感じます。

そのため、見込み客の悩みや希望
に寄り添うことで感情を共有する
※うわべの共感はNG



④商品サービス紹介

●商品紹介

数値の特徴に加えて
商品・サービスの使い方
を説明。

商品サービスを手に
入れた瞬間に変わる未来
を説明する



⑤ベネフィットと証拠

●ベネフィット
お客様の「欲しい感情」を
引き出す重要なパート
①プロフィット（金銭的利益）：金銭で換算した表現
②メリット（機能的利益）：機能面で優れている表現
③ベネフィット（情緒的利益）：機能面から得られる気分の表現

●証拠
客観的な証拠（数字、データー）などで、
得られるベネフィットの客観的な裏付けする



⑥お客様の声

●お客様の声
数字データーのような
客観的な裏付け+
体験したお客様の声も強力

顧客にとって
「未来の自分の姿」
なので、お客様の声は
大きな力を持っています。



⑦比較・限定性 行動促進

●比較・限定性 行動促進
最後のパートでは、
「この商品は、今申し込まない
といけない！」
という気持ちになって
もらうように行動を促す

・保証 ・比較 ・限定性
今、行動しなくてはいけない理由を書いていく
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教室業のLPのための文章術

PASONAの法則論
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PASONAの法則



PASONAの法則 文例



「PASONAの法則」使用時の注意点

①順番について
まずは基本的の順番で作ってみる。
但し、教室の個性や、お客様の特徴によって
各パートの内容を短縮したり順番を入れ替えることもある。
目的は「読み手にわかりやすく伝わること」

②既存向けか、新規向けか
すでにお客様になってくださっている方向けの場合には、
内容をかなり短縮しても伝わるケースがある。
（その場合は解決策からでもよい）

③サービスの特徴で構成変更
コンプレックス系なら、悩みを明確に、
欲望を叶える系なら、問題提起をカットしてもよい

重要なのは
サービスが
解決につなが
ることを
気づいて
もらうこと
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成約できるLPの流れをデザインする

写真文章配置
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WEBデザインで押さえる配色 3色を決める

WEBサイトの配色は役割別に３つある
ベースカラー70％・メインカラー25％・アクセントカラー5％の
割合にすると、美しい配色に仕上げることができます。



HP配色デザインの参考本

この他にご自身の教室テーマカラーや、
ロゴから全体カラーを決めていく場合もあります。



高橋貴子のサイトカラー

ブランドによってメインカラーは異なりますが、
主に、ゴールド・シルバー・ボルドーを使っています。（ロゴ参照）



ペライチLPに内容を反映させる

①LPを表現するために適切な
テンプレートを選ぶ
（または、ブランクタイプで
オリジナルデザイン）
②PASONAの法則の文章ブロックを
どのようなバランスに分けていくかを考える（読みやすさ重視）
③大まかにブロックを配置（見出し・テキスト）
④文章ブロックに適した写真ブロックを配置
⑤レスポンシブデザインを考慮してレイアウトを整える

LP作成時5つのポイント



教室業おススメペライチテンプレート
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ペライチLPの操作方法
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制作の際の下準備
①ペライチ用に作成した
PASONAのワードの原稿を用意する

②ペライチ用に準備した画像をフォルダに
入れておく（作業時自分にとってパソコンの
わかりやすい場所においておく）
※画像サイズは、後で修正する可能性が
あるのでオリジナルサイズで一旦準備をしておく

③フォームを内部に作る場合には
フォームの項目を考えて置く

④ページ情報編集用の内容をあらかじめテキスト
（ワードやメモ帳）で用意しておく



ペライチ操作方法

ペライチメインページの上部に
「ヘルプ」があるのでそちらをクリック

「ペライチヘルプ」→「ペライチの使い
方」

→「マイページの操作方法」・
「基本的な編集方法」・
「各ブロックの使い方」

からまずは確認してみましょう。



ペライチ操作方法＜動画編＞

ペライチサポーターの
安達さんと上田さんが運営する
「ペライチ小学校」

こちらのチャンネルはとても分かりや
すく、最新情報も含めた内容が記載
されています。

操作を一通り覚えたら、エッセンスと
スキルアップのために使うのが良い
と思います。

ペライチ小学校YouTubeチャンネル

https://www.youtube.com/c/%E3%83%9A%E3%83%A9%E3%82%A4%E3%83%81%E5%B0%8F%E5%AD%A6%E6%A0%A1/videos


Content 5

END



ペライチLP作成＜実践＞
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ペライチ操作＆実演＜テンプレート版＞

テンプレートを使って実際に操作の実演をします。



ペライチ操作＆実演＜ブランク版＞

ブランクを使って実際に操作の実演をします。



その他 便利機能について

教室業で使えそうな機能に絞って解説します



ペライチLPを作ってみましょう！

●最後のまとめの課題です

今まで学んできたことを使って
「集客できるLP」を作成してみましょう！

・文章
・写真
・デザイン
・LPの基礎知識
・集客用のエッセンス

これらを総合した1枚のページを作ってください



お疲れさまでした！

3ヶ月の学習はいかがでしたか？

みなさんが学んだことは
一見すると、「ペライチページ作り」
に見えたかもしれません。

しかし、この過程で学べるスキルは
【今後事業を行う上で一生役立つ】
エッセンスが凝縮されています。

この3ヵ月はそのための第一歩だと思って、
何度も繰り返し復習しながら
日常の集客活動に生かしていってくださいね。

ご縁に感謝！
ありがとう
ございました
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